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CAF

Contrato en
Edimburgo

W Construccionesy Auxilfar de
Ferrocarries (CAF) se ha adju-
dicade ¢f contrato def tranvia
de Edimburgo, que incluye el
suministro de 27 ynidades
junto con su manténimiente
durante 30 afios, por un mon-
tante cercano a los 71 millo-
nes de euras, En Reino Unido,
CAF ya fabricd material rodan-
te para ef Heathrow Express

Etiqueta del refresco Scheweppes.

BBVA/INDITEX

Ala cabeza de la lista de T op
Companies for Leaders'en Europa

M 3BVAeInditex se han situado a la cabeza dea lista de Top Com-
panies for Leaders 2007 en Europa, detrds de la finlandesa Nokia. EI
banco, en el primer puesta junto a Nokia, y el grupo textil, en se-
gundo,figuran pordelante de compafifas europeas como Glaxos-
mithKline {Reino Unido), L'Oréal (Francia), Randstad Holding (Ho-
landa), Devtsche Lufthansa {Alemania), UBS {Sulza), SAP {Alema-
nia) y BMW (Alemaniz).En el estudio, hecho publico ayer han parti-

cipado més de 540 compaifas del
seleccionadas porun panel de jue

mundo. Las empresas han sida

ces independientes y evaluadas

segudn distintos criterios, incluyendo précticas de licderazga, raputa-
cidn.cultura de liderazgo, valores ¥ rendimiento,

ORANGINA COMPRA LA LINEA ABRIZARD

Schweppes se bebe
los zumos ‘Pulco’

Lafabrica de Zizurkil, que no ha formado parte de la operacion, seguird
elaborando los concentrados de fruta para los nuevos propietarios,

MARTECHE Bilbag
El Grupo Otangina propie-
tatio de las marcas
Schweppes, TriNe o La Case-
v, ha adquirido. al grupo Ma-
trie Brizard su linea de con-
centrados de fruta Pulco, cu-
va produceibn mundial se
elabora en la localidad gui-
puzcoana de Zizurki, asi co-
mo los refrescos Sport.

La marca Pulco, presente
en mis de treinta pafses con
los sabores naranja y limén,
afcanza una cifra de negocio
de 20 millones de euros v Ii-
dera mercados como el fran-
cés, donde cuenta con una
cuota de alrededor del goss,
v.el esnafiol i :

Fuentes del grupo Brizard
explicaron que la planta
(que emplea a medio cente-
nar de trabajadores) elabo-
rard ahotalalinea Pulcopara
los nuevos compradores, si
bien la fibrica sigue perte-
neciendo a Brizard De he-
cho, ademds de los concen-
trados: cftricos, en Ja planta
guipuzcoana, se fabrican
también el anis Marie Bri-
zord y el patkarin Olatz La
marca Pulco se fabricz en

Zizurkil desde 1999, cuando
el grupo recrdens su pro-
duccidn v traslads estz linea
desde el sur de Francia,
Brizard cuenta con otro
centro de preduccién en Ks-
pafia, en Fuenmayor (Ricja),
donde estin situadas las Bo-
degas Marqués del Puerto,
que embotella y elabora vi-
nos de crianza con la Peno-
minacién de Origen Rioja.
Con la adquisicién, el gru-
po Orangina se consolida en

‘Madein Euskadi’

La fabrica de Zizurkil,
con 40 empleados, .
eiabora también el
anls 'Marie Brizard'y
el patxardn Olatz’

‘Pulco’estd presente
entreinta paises, con
los sabores naranjay
limén,y genera unas
ventas de 20 millones

el segmento de bebidas nat-
rales defrutas sin conservan-
tes, nf colorantes. “Pulco es
una marca rentable con ra-
tios de crecimiento seis ve-
ces superiores a los.del mer-
cade’; resalté ayer su direc-
tora general, Marie-Bernard
Trannoy. Bsta comprase su-
ma 4 la reciente adquisicién
del fabricante ucraniano de
refrescos, zumos ¥ aguas Ro-
sinka, .

El grupo Orangina, con
2.000 empieados, incremen-
t6 €l afio pasado un 72 gu ci-
fra de negocio, que fue de gl-
rededor de 900 millones de

euros, Bl'85us de Jas ventas se . |

CONCENTD e Francia y Espa-
fia.

El grupo tene su origen
2n la adquisicion, por parte
delos fondos de capital ries-
g0 Blackstone y Lion Capital
del negocio europeo de bebi-
das de {a antigua Cadbury
Schweppes por 1.850 millo-
nes de euros, Tras Ja compra,
tos fondos rebautizaron el
negocio come grupo Orangi-
na e incluye marcas como La
Casera, Pink Fish TriNa o la

Xavier Pascual {Hispack), losep Arcas (BTA), Xavier Riera-Marsa (Hispack) y Victar Pascual (BTA), ayer

SALONES PARA EL SECTOR ALIVMENTARICY EL EMBAILAJE

Fira de Barcelona une las
maquinarias de Hispack y BTA

EXPANSION. Barcelona

Fira de Barcelona ha dado
un nuevo impulso z su
apuesta porlos salones para
profesionales, con Ia deci-
sidn de celebrar conjunta-
mente los cerrimenes His-
pack y BTA (Barcelona
Tecnologfas de la Alimen-
tacin, a partir de 2009, La
iniciativa pretende crear
una plataforma que retina
€N un misime espacio la ma-
yor oferta del mercado rela-
cionada con la maquinaria
para el envase y embalaje; y
de maquinaria y tecnologia

parala industria alimentaria -

La unificacién del calen-
dario de celebracion de los
dos salones no supene. se-
gan Fira de Barcelona, una
fusién, ya que cada feria
mantendrd su propia perso-

- nalidad y organizacién. Sin

embargo, se ha considerado

" convenjente el eambio, ya )
que los principales clientes -

de las empresas que eXpo-
nen en BTA {las empresas
de alimentacién) son tam-
biénlos mayéres comprado-
res de envases v embalgjes,
1a especialidad de Hispack.

Fin de semeana de mascotas

Desde ayer,Fira de Barcelona acoge
celebracién de Sizoo, el saln destinada afos .
profesionales del sector da fos animates de
comparila. Mafana, se sumara al evento el
Festival de la Mascota, abierto al publico
general.Segun un informe econdmico
elaborado por Fira de Barcelona wnmotivo
dela celebracién de Sizoo, el negocio
vinculado a las animales de cempariia en
Espafia movid en 2006 alrededor de 700
miliones de eurcs. E1 72% de este volumen
corresponde a ia venta de productos de
alimentacién y el resto se reparte entre
accesorlos, higiene y salud. Las principales
empresas de comida para gatos y perros en
Esparia son Affinity Petcare (cuota del 25%)
Nestlé (5%} y Masterfoods (8,8%),

Los rekponsables de los
salones explicaron ayer que
Ias sinerpdas entre smbas fe-
rias situaran a Hispack y
BTA “enun referente parala
industria alimentaria euro-
pea”-Concreamente la mie-
va plataforma se situars en-
tre las tres mayores ferfas del
sector en Europa, al ofrecer
soluciones en maquinaria
que abarcan toda la cadena
de produccién: desde el in-
grediente hasta el packaging

Las dos ferias
sumaran una )
superficie de 85000
metros.cuadrados
en mayo de 2009

La primera edicién con-

" junta de Hispack y BTA se

celebrard entre el .y ef 15
de mayo de 2009, én ol re-
cinte de Gran Via deFira de
Barcelona, Los salenes re-
nirén una oferta de 3500
empresas, que ocuparan
una superficie de 85000
metros cuadrados netos re-
partida entré seis pabelio-

-3 eneterhoy los detatles dafan
detsalén intemacional del Caravaning, que se
celebraré a partir del provimo sibado, 29 da
septiembre. Durante nueve dias, ja feria
presentard las Gltimas novedades del sector
delas autocaravanas, caravanas, bungalows y
cdmping,con la participacion de un total de
135 expositores.directos y 360 indirectos. El
certamen se celebrard enlos pabellones 2y 3
del recinto de Gran Via,y espera superar los
55000 visitantes de la Gitima edicién.El salon,
que se ha convertido en el mayor de su sector
enel sur de Europa, incorpora este afo
diversas actividades participativas como un
cireuito de conduccién devehiulosy ina
exhibicidn de sattos con kayack.

nes. Se preve la visita de
Ge.ooo profesionales, el
10% de ellos extranjeros. Fl
objetivo es que este porcen-
taje se incremente en las si-
guientes ediciones, ya que
uno de los principales retos
de la unificacién del calen-
daric es potenciar la dimen-
sién internacional de las
dos ferias, .
Hispack & BTA se cele-
brard cada tres afios, lo que
supone mantener la perio-
dicidad que hasta shora te-
nian los dos salones por se-
parado. En principio, estaha
previsto que la duodécima
edicién de BTA tuviera -
gar en 2008, ceincidiendo
con Alimentaria. Ahora, se
ha pespuesto un:afio su ce-
lebracién para podet estre-
nar el nuevo formato en
2009. L2 ferfa de maguina-
ria para la alimentacion estd
organizada por Alimentaria
Exhibitions, una empresa
conjunta entre Fira de Bar-
celona v la multinacional
Reed "Exhibitions. Hispack
se celebra en colahoracién
con la asociacién Graphis-
pack’ -

Las caravanas, a punto

Lainstitucion ferial de la capital catalana dard

sy adicicn




